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Inkomstenstromen

naam bedrijf: ………………………………..….. auteurs: ………….… datum: ……….. 
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Zwak
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Kansen Bedreigingen

naam bedrijf: ………………………………..….. auteurs: ………….… datum: ……….. 

Sterk

• …..

• …..

• …..

u
itd

a
g

in
g

e
n

u
it
d

a
g

in
g

e
n

www.adviesvanKlingen.nl



naam bedrijf: ………………………………..….. auteurs: ………….… datum: ……….. 

‘Ambitie 2018’:    …………………………………………………………………………..
Strategisch doel met deadline

Subdoelen
(SMART formuleren)

• …………....

……………

• ……………

……………

• ……………

……………

Tactiek
(projecten noemen)

• …………...

• …………...

• …………..

• …………..

• …...………

• ….………..

Resultaten
(meetbaar formuleren)

• ……...

• ………

• ………

• ………

• ………

• ………

Einddatum

• ……...

• ………

• ………

Projectleider

• ……...

• ………

• ………

SMART = Specifiek, Meetbaar, Acceptabel, Resultaatgericht, Tijdgebonden www.adviesvanKlingen.nl


